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Expresion Escrita

Taller de Lectura y Escritura Analitica |

Taller Grafico I: Teoria del color y técnicas graficas

Introduccion a las ciencias de la comunicacion

Fundamentos de Derecho

Estética

Fotografia

Total créditos
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Libre Eleccion |

Antropologia Cultural

Sicologia de las Organizaciones

Television

Apreciacion cinematografica

Herramientas Tecnoldgicas lll: Herramienta editorial

Taller grafico IV: Composicién para el disefno
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Linea de Enfasis |

Seminario de Historia y Geografia

Metodologia de Investigacion en Comunicacion

Mercadeo

Plan Variable Grafico Publicitario Il

Herramientas Tecnoldgicas VI: Disenio web

Taller Grafico VII: Campana comercial

Total créditos
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PLAN DE FORMACION

Comunicacion Grafica Publicitaria

Universidad®
de Medellin

Ciencia y Libertad

~
N IVE Catedra institucional Ciencia y Libertad 2
Taller de Lectura y Escritura Analitica Il 2
= O 2 Taller de Narrativa Audiovisual 2
= Teorias de la Comunicacion 2
Escuelas de disefio 2
Herramientas Tecnoldgicas |: Disefio vectorial 2
Taller grafico Il: Composicion y sintaxis de la imagen 3
Total créditos 15

/

)
N IVE Libre Eleccién I 2
Retdrica y Argumentacion 2
= O 5 Sociologia de las Organizaciones 2
= Comunicacion Digital 2
Espacios Publicos 2
Herramientas Tecnoldgicas IV: Modelado 3D 2
Taller Grafico V: Identidad corporativa 3
Total créditos 15

/

)
N IVE Linea de Enfasis I 2
Legislacién de la Comunicacion 2
— O 8 Geopolitica 2
= Plan Variable de Comunicacion 2
Gestion Financiera 3
Marca personal 2
Taller Grafico VIII: Campana social 3
Total créditos 15

/
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N IVE L Practica Empresarial, Trabajo de Grado o Proyecto
de Empresarismo 12

1 O Total créditos 12

Actividad Deportiva y Cultural

NIVE
03

Taller de Lectura y Escritura Analitica llI

1

2

Analisis de Publicos 2
Radio 2
2

2

3

11 I

Fotodisefo y publicidad
Herramientas Tecnoldgicas ll: Retoque digital

Taller grafico lll: Tipografia
Total créditos 14

Libre Eleccion I

NIVE
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Semidtica

Métodos Cuantitativos

Plan Variable Grafico Publicitario |

2
2
2
Gestidn de la Comunicacién 2
2
Herramientas Tecnoldgicas V: Imagen en movimiento 2

3

Taller Grafico VI: Comunicacién grafica y publicidad
Total créditos 15

NIVE

Linea de Enfasis Il

2

Seminario de Ciencia, Tecnologia y Sociedad 2
Etica 2
Administracion de medios 3
2

3

3

09

I

Contenidos transmedia

Emprendimiento e innovacion

Taller Grafico IX: Infografia
Total créditos 17
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