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Desarrolla tu capacidad estratégica al servicio de las organizaciones
publicas y privadas. Unico en Colombia con la Certificacion
de la Public Relations Society of America - PRSA

En el contexto global actual, las marcas y las organizaciones reconocen a la comunicacion
como un proceso necesario, fundamental y estratégico, que requiere un profesional idéneo,
capaz de comprender el entorno y de promover estrategias que resguarden la imagen institucional.

www.udemedellin.edu.co

(Asignaturas y créditos)

3 PLAN DE FORMACION ACADEMICO

Contacto: (604) 590 4500 - admisiones-registro@udemedellin.edu.co

1 Estética 2 4 Antropologia Cultural 2 Comunicacion Integrada 3
Expresion Escrita 3 Cine 2 Investigacion en Relaciones Publicas 3
Fotografia 2 Comunicacion Organizativa 3 Linea de Enfasis | 2
Fundamentos de Derecho 2 Libre Eleccion | 2 Metodologia de Investigacion en Ccion. 2
Introduccién a las Ciencias de la Ccion. 2 Psicologia de las Organizaciones 2 Procesos Educativos Corporativos 3
Taller de Lectura y Escritura Analitica | 2 Television 2 Publicidad y Propaganda 2
Taller Gréfico | 2 Introduccidn a las Relaciones Publicas 3 Seminario de Historia y Geografia 2

2 5 8 Campafias de Relaciones Publicas 3
Cétedra Institucional Ciencia y Libertad 2 Comunicacion Digital 2 Comunicacién Corporativa 3
Comunicacion y Relaciones Corporativas 3 Libre Eleccion |1 2 Geopolitica 2
Fundamentos de Economia 2 Negociacion y Mediacion 2 Gestion Financiera 2
Herramientas Tecnoldgicas | 2 Redaccion de Textos Corporativos 2 Legislacié’n de la Comunicacion 2
Taller de Lectura y Escritura Analitica Il 2 Ret6rica y Argumentacion 2 Linea de Enfasis Il 2
Taller de Narrativa Audiovisual 2 Sociologia de las Organizaciones 2 Plan Variable de Comunicacion 2
Teorias de la Comunicacion 2 Técnicas de Relaciones Publicas 3

9 I:\uditorl’a de Comunicacion 3
Etica 2
. ) o Gerencia de Congresos y Protocolo 2

3 Actividad Deportiva y Cultural 1 6 Comunicacion de Mercadeo 2 Gerencia de Proyectos de Comunicacion 3
Andlisis de Publicos 2 Economia Politica 2 Linea de Enfasis IlI 9
Derecho Empresarial 2 Gestion de la Comunicacion 2 Plan Variable Corporativo 9
Fundamentos de Administracion 2 Libre Eleccion IlI 2 Seminario de Ciencia, Tecnologia y Sociedad 2
Herramientas Tecnoldgicas Il 2 Métodos Cuantitativos 2
Radio 2 Semidtica 2 1 Préctica Empresarial, Trabajo de Grado 12
Taller de Lectura y Escritura Analitica I11 2 Tendencias de las Relaciones Pblicas 3 o Proyecto de Empresarismo o Investigacion

Direccién: Carrera 87 No. 30 - 65 Medellin - Colombia
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Un profesional en Comunicacion y Relaciones Corporativas de la Universidad de Medellin

estard en la capacidad de intervenir en todos los procesos comunicacionales de las empresas privadas,
las entidades publicas o las organizaciones de la sociedad civil, a través de tres grandes ejes que soportan
el ejercicio de la profesion: la comunicacion interna, el mercadeo y las relaciones piblicas.
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INFORMACION LEGAL
Titulo otorgado: Profesional en Comunicacién

y Relaciones Corporativas
SNIES: 3136

Registro calificado: Resolucion 03493
del 1 de marzo de 2018, de MinEducacion

Reacreditacion internacional otorgada por la Public Relations Society of America
(PRSSA) en octubre de 2016 para un periodo de 6 afos.

Convenios de movilidad de estudiantes a nivel nacional e internacional.

Enfasis en la solucién de problemas de comunicacién, con mentalidad
empresarial y espiritu investigativo, capaces de intervenir los procesos
culturales para armonizar los intereses legitimos de las entidades

y de sus publicos.

Amplia articulacion con los deméas programas de la facultad facilitando
sinergias que fortalecen aspectos investigativos, metodoldgicos, teéricos
y aplicativos en el campo interdisciplinar.

Nuestros profesionales tienen una tasa de empleabilidad por encima
del 70% segin datos del tltimo estudio de egresados.

Contamos con una amplia gama de actividades fuera del aula,
lo que permite a nuestros estudiantes poner en practica lo aprendido viviendo
experiencias de trabajo, con clientes reales, desde sexto semestre.

Celebramos y premiamos el talento y los trabajos de nuestros estudiantes,
en la ceremonia de los Premios Huella, nica en la region.

por 7 afios

Resolucién de renovacion de acreditacion:
16177 del 30 de septiembre de 2015

por 6 afios

Duracion: 10 semestres
Modalidad: Presencial
Medellin, Antioquia

El Profesional en Comunicacion y Relaciones Corporativas de la Universidad

FACULTAD DE

COMUNICACION

de Medellin es un estratega que investiga, planifica, ejecuta y evaliia procesos <+
de comunicacién para abordar problemas relacionados con la identidad

y laimagen de las organizaciones, con base en el andlisis y articulacion

de lecturas de contexto y teorias del mercado, a partir de las necesidades i 528
de sus grupos de interés, para generar valor a las organizaciones.

Es un comunicador que gestiona el clima, la cultura y la reputacion en las organizaciones
publicas, privadas y del tercer sector, contribuyendo con sus objetivos misionales.

Interviene con acciones de relaciones piblicas, comunicacion organizacional, mercadeo y comunicacion digital. Es un profesional )
empatico, sensible a las problematicas sociales y socialmente responsable. \\
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Gestion de Eventos Marca Marketing Narrativas Digitales Relaciones Pablicas Web
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